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Nederland Kennissamenleving

Nederland ontwikkelt zich meer en meer tot een kennissamenleving. Voor een succesvolle en goed draaiende
samenleving en economie is kenniscreatie de sleutel tot succes. De factor arbeid is niet meer los te zien van menselijke
en technische kennis. Kenniswerkers produceren nieuwe producten en diensten, waarvoor mensen graag betalen.
Volgens sommige economische berekeningen is de factor ‘kennis’ zelfs verantwoordelijk voor een kwart tot de helft
van de economische groei binnen de EU.

Kennis moet je communiceren

Hoewel Nederland, op basis van wetenschappelijke (publicatie)output, behoort tot de meest vooraanstaande weten-
schappelijke naties, kunnen we op basis van andere gegevens constateren dat Nederland langzamerhand wegzakt
uit de top van de internationale kenniseconomie. Uitgaven voor onderwijs, onderzoek en innovatie blijven achter bij
veel andere landen. Juist in deze tijden is een goed opgeleide bevolking essentieel. Een bevolking die geïnteresseerd,
geïnformeerd en opgeleid is op het gebied van wetenschap en techniek. Daarbij is een cruciale rol weggelegd voor
wetenschaps- en techniekcommunicatie (WTC).

Honderden organisaties houden zich bezig met WTC. Het veld is versnipperd en onoverzichtelijk. Inzicht in efficiëntie
en effectiviteit van de inspanningen van al deze organisaties helpt bij het stellen van prioriteiten. Stichting Weten
heeft het initiatief genomen om beschikbare kengetallen, opgevat als prestatie indicatoren, in kaart te laten brengen. 

Kennis zonder monitoring wordt inhoudsloos

Dit rapport bevat de resultaten van deze eerste exercitie op het vlak van kengetallen voor WTC. Stichting Weten en
Stichting Nederland Kennisland hopen hiermee een aanzet te geven voor een meer regelmatige meting van inspan-
ningen op dit vlak. Deze eerste exercitie kan daarbij, met een aantal andere indicatoren (de NOWT-indicator, de
Technologie-monitor) uitgebouwd worden tot een meer compleet monitor instrument. Deze is dan ook de thermometer
van onze kennissamenleving en –economie. Jaarlijks dient te worden aangegeven hoe de kennispatiënt ervoor staat. 

Medewerking aan dit rapport is verleend door diverse in dit rapport genoemde instanties aan de kennisaanbodzijde
en -vraagzijde. Via deze weg willen Stichting Weten en Stichting Nederland Kennisland deze instanties voor hun
medewerking bedanken.

Drs.ing. André L. Loos

Directeur
Stichting Weten
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Publiekscommunicatie over wetenschap en techniek in Nederland is een veld dat wordt gekenmerkt door een

diversiteit aan organisaties en inspanningen. Dit rapport is een eerste verkenning naar kengetallen op dit complexe

terrein. Kengetallen geven een helder beeld met betrekking tot de efficiëntie en effectiviteit van activiteiten. Deze

nulmeting biedt een kader voor verdere uitbouw als monitoring instrument. Met behulp van dit instrument kunnen

Nederlandse WTC-inspanningen in de toekomst worden vergeleken met die in het buitenland. 

Publieksgerichte communicatie over wetenschap en techniek is essentieel voor de verdere ontwikkeling van
Nederland als kennissamenleving. De overheid erkent dit belang vanuit economisch, democratisch en cultureel per-
spectief. Gezien dit belang, is monitoring van de efficiëntie en effectiviteit van de communicatie noodzakelijk. 

In Nederland heerst een relatief gunstig klimaat voor WTC. Kennis en interesse van de bevolking zijn in vergelijking
met het buitenland groot en er bestaat behoefte aan meer informatie over wetenschap en techniek. Het veld kent
echter ook een groot aantal spelers waardoor het aanbod versnipperd is.
Het onoverzichtelijke communicatieterrein wordt via een indeling in zes velden inzichtelijk gemaakt. Deze indeling
volgt het Europese onderzoek ‘Benchmarking the promotion of RTD culture and Public Understanding of Science’.
De zes velden zijn:
1. Overheid;
2. Bedrijfsleven;
3. Kennisinstellingen;
4. Onderwijs;
5. Science centra en musea;
6. Media.

In deze nulmeting worden voor elk van deze velden de actoren, doelstellingen en activiteiten besproken en de ken-
getallen die daarbij kunnen worden ingevuld. De belangrijkste bevindingen per veld zijn hieronder samengevat.

1. Overheid

Het ministerie van OCenW heeft in de nota ‘Boeiend, Betrouwbaar en Belangrijk’ (2000) een aantal duidelijke doel-
stellingen voor WTC weergegeven. Er dient een breder publiek te worden bereikt, meer aandacht te worden gericht
op jongeren, en een grotere focus en bundeling van activiteiten te worden gerealiseerd. Daartoe heeft zij verschil-
lende maatregelen ondernomen. Relevante kengetallen in het overheidsveld hebben met name betrekking op de
geldstromen. Gezien de diverse overheidsinstanties die betrokken zijn is het lastig deze in kaart te brengen.

2. Bedrijfsleven

WTC binnen het bedrijfsleven heeft betrekking op R&D. Er zijn drie belangrijke vormen van activiteiten door
het bedrijfsleven: samenwerkingsverbanden (met name gericht op scholen), sponsoring (van o.a. lesmateriaal en
science centra) en prijsuitreikingen. De financiële omvang van WTC door het bedrijfsleven is niet bekend.

3. Kennisinstellingen

De Nederlandse Organisatie voor Wetenschappelijk Onderzoek (NWO) en Koninklijke Nederlandse Akademie van
Wetenschappen (KNAW) hebben een actief communicatiebeleid. De initiatieven van de kennisinstellingen lopen
uiteen. Individuele wetenschappers hebben tevens een eigen verantwoordelijkheid bij de communicatie over hun
werk. Voor hen is de weg naar de media echter niet altijd makkelijk te vinden. Aan een nationaal evenement als de
WetenWeek doen nog betrekkelijk weinig universiteiten en vakgroepen mee.

Stichting Weten -7 -
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Public communication on science and technology (PSCT) in the Netherlands is an area that is characterized by a

diversity of institutions and efforts. This report is a first exploration of indicators describing this complex field.

Indicators give a clear picture of the efficiency and effectiveness of activities. This first assessment offers a framework

to be further developed as a monitor instrument. In the future  this instrument allows Dutch PSCT efforts to be

compared to those abroad.

Communication about science and technology is fundamental for the development of the Netherlands as a knowledge-
based society. The government recognizes this importance from an economic, democratic and cultural perspective.
Given the importance of PSCT, monitoring the efficiency and effectiveness of communication is a necessity.

The climate for PSCT in the Netherlands is favorable. Compared to other countries the population has a higher
knowledge and interest for science and technology and people feel they have a need for more information on the
subjects. However, the PSCT area encompasses a large number of players, amounting to fragmentation. In this
report the complex PSCT domain is conveniently arranged into six fields. This categorization follows the European
Commission research ‘Benchmarking the promotion of RTD culture and Public Understanding of Science’. The six
fields are:
1. Government; 
2. Industry and the private sector;
3. Scientific community;
4. Education;
5. Science centers and museums;
6. The media.

This first assessment describes the actors, objectives and activities for each of these fields and registers the available
indicators. The main findings for each field are summarized below.

1. Government

The Ministry of Education, Culture and Science stated some clear PSCT objectives in the White Paper: ‘Intriguing,
Reliable and Important’ (2000). PSCT needs to reach a wider audience, increase the attention on young people and
it needs to realize a focus and combine activities. Several actions have been undertaken by the Dutch government.
Relevant indicators in the government area are mainly related to the flows of money. Considering the various gover-
nment institutions involved in PSCT, it is hard to get a complete overview of these flows. 

2. Industry and the private sector

PSCT by the businesses is related to R&D. The business community knows three main forms of PSCT: forms of
cooperation (mainly targeted at schools), sponsoring (of teaching material and science centers) and prize-giving
ceremonies. The financial dimension of PSCT by the business community is unknown.

3. Scientific community

The umbrella organizations Netherlands Organization for Scientific Research (NWO) and the Royal Netherlands
Academy of Arts and Sciences (KNAW) pursue an active communication policy. The PSCT initiatives of the scienti-
fic and research institutions are diverse. Scientists have an individual responsibility concerning the communication
about their work. However they do not always easily find the way to the media. A rather limited number of univer-
sities and departments participate in a national event like the WetenWeek.

Stichting Weten -9 -

Summary
4. Onderwijs

Het onderwijs is bij uitstek de omgeving om kinderen en jongeren in aanraking te brengen met wetenschap en techniek.
WTC is op verschillende manieren geïntegreerd in het onderwijs, onder andere door schooltelevisie, speciaal
ontwikkeld lesmateriaal en bezoeken aan science centra. Daarnaast komen leerlingen in aanraking met WTC door
buitenschoolse activiteiten als de Olympiades of binnen samenwerkingsverbanden met onder andere het bedrijfsleven.
De keuze voor exacte richtingen in het voortgezet onderwijs en het hoger onderwijs is nog steeds laag, met name
onder meisjes.

5. Science centra en musea

Science centra en musea brengen het publiek op laagdrempelige wijze in contact met wetenschap en techniek. Zij
kunnen een belangrijke rol spelen binnen het reguliere onderwijs. Feiten en cijfers over Nederlandse science centra
in vergelijking met het buitenland zijn in belangrijke mate reeds bijeengebracht door Stichting Weten. Naast science
centra spelen gespecialiseerde musea een rol binnen WTC. Over de omvang van deze groep en de prestaties zijn
minder gegevens bekend.

6. Media

De media is voor WTC de schakel naar het brede publiek. Het bereik is vele malen groter dan dat van de andere
beschreven velden. Nederlanders geven ook aan dat zij het liefst via krant of televisie worden geïnformeerd over
wetenschap en techniek. De mate waarin diverse media aandacht besteden aan onderwerpen op het gebied van
wetenschap en techniek is voor een belangrijk deel in kaart gebracht. Om een goed beeld te krijgen van de effecti-
viteit is inzicht in het bereik van deze media-uitingen essentieel.

Vooruitblik

Deze verkenning van kengetallen geeft een overzicht van beschikbare gegevens. Uit de nulmeting blijkt dat veel feiten
en cijfers die nodig zijn voor het bepalen van prestatie-indicatoren met betrekking tot WTC beperkt beschikbaar zijn.
Deze nulmeting dient als basis voor verder onderzoek en een (twee)jaarlijks te verrichten monitor.

-8 - Wetenschaps- en Techniekcommunicatie in kengetallen
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Het besef dat Nederland zich tot een kennissamenleving ontwikkelt, groeit. Sinds de jaren zeventig is een groot

deel van het ongeschoold werk verplaatst naar lage lonenlanden en een steeds groter deel van het werk in

Nederland vergt een hoge opleiding. De internationale concurrentie tussen westerse economieën draait steeds

meer om de creatie van nieuwe kennis. Die nieuwe kennis mondt uit in nieuwe producten en diensten die zo ver-

nieuwend, goed, duurzaam, ontroerend en/of oogverblindend mooi zijn dat we daar als consument graag extra voor

betalen. Kenniscreatie is daarmee de sleutel geworden tot succes voor een land dat mee wil draaien in de top van

de internationale kenniseconomie.

Tegelijkertijd heeft Nederland de afgelopen tien jaar veel terrein verloren, juist waar het gaat om investeren in kennis.
Onze uitgaven op het gebied van onderwijs, onderzoek en innovatie zijn gedaald of op z'n best gelijk gebleven. Dat levert
op een aantal punten zelfs een gevoel van crisis op rondom cruciale voorzieningen voor de kenniseconomie. Zo ver-
trekken veel jonge onderzoekers naar het buitenland vanwege betere voorzieningen, beperken veel bedrijven de omvang
van hun laboratoria in Nederland, is ons aantal bèta-studenten een van de laagste binnen Europa, daalt het gemiddelde
opleidingsniveau in de grote steden en is de uitval in het VMBO in diezelfde grote steden schrikbarend. Andere landen
zoals Amerika, Finland, Zweden, het Verenigd Koninkrijk en Ierland hebben de afgelopen jaren juist extra geïnvesteerd in
de kenniseconomie. Kortom: de positie van Nederland in de internationale kenniseconomie verslechtert.

Om die trend te keren is een actieve en effectieve publieksgerichte communicatie over wetenschap en techniek van
groot belang. Bewustwording is de eerste stap in het keren van deze negatieve ontwikkelingen. De overheid onderkent
het belang van WTC als essentieel voor de ontwikkeling van de kennissamenleving. 

Het hoofddoel van het WTC-beleid is het stimuleren van de belangstelling en het enthousiasme voor en de kennis
van wetenschap en techniek onder de bevolking. Bovendien is het belangrijk dat een kritische, maatschappelijke discus-
sie over resultaten van wetenschap en technologie mogelijk wordt gemaakt. 
Door middel van effectieve publiekscommunicatie moet het draagvlak voor een evenwichtige ontwikkeling van weten-
schap en techniek in de kennissamenleving worden versterkt. Daarbij heeft de overheid drie motieven:

1. Economisch motief

Brede kennis over wetenschap en techniek is essentieel voor een duurzame en voorspoedige economische groei.
Voor economisch succes in de kennissamenleving is het noodzakelijk om een beroepsbevolking te hebben die zich
snel nieuwe kennis eigen kan maken en die erop gericht is dat ook te doen. Door effectieve WTC kan het aandeel
van kenniswerkers op de arbeidsmarkt beter worden afgestemd op de stijgende vraag. 

2. Democratisch motief

Voor het functioneren van de democratie dient de bevolking goed geïnformeerd te zijn op het gebied van weten-
schap en techniek. Goede publiekscommunicatie verkleint de afstand tussen deze onderwerpen en burgers, zodat
mensen kunnen meedenken en beslissen over de toepassingen ervan. 

3. Cultureel motief

Volwaardige deelname door alle bevolkingsgroepen binnen onze kennissamenleving is alleen mogelijk als iedereen
op de hoogte is van de betekenis en rol van wetenschap en techniek als een van de grondslagen van onze cultuur.
Bovendien is publiekscommunicatie van belang om de kenniskloof in de samenleving te verkleinen.

WTC is essentieel voor de verdere ontwikkeling van de kennissamenleving. Daarvoor is het van belang de efficiëntie
en effectiviteit van deze inspanningen te kunnen meten. In dit rapport wordt daarmee een begin gemaakt door het

Stichting Weten -11 -

1. Inleiding: WTC in de kennissamenleving
4. Education

The educational field is the fundamental area to bring children and young people in contact with science and technology.
PSCT is integrated in education in several ways, for instance by school television, specially developed teaching
materials and visits to science centers. Furthermore pupils get in touch with PSCT by extracurricular activities like
the ‘Olympiades’. Activities for schools often takes place in cooperation with, amongst others, businesses. The choice
for exact studies in secondary and higher education is still limited, especially amongst girls. 

5. Science centers and museums

Science centers and museums offer an accessible way to bring the audience in contact with science and technology.
They can play an important part in the field of formal education. Stichting Weten has collected facts and figures
about Dutch science centers in comparison with centers abroad. Museums are as well of importance in PSCT. Less
data is available about the size of this group and its performance.

6. The Media

For PSCT the media is the link to the wider audience. Its reach is many times larger than that of the other fields.
Dutch people also mention their preference to be informed about science and technology by television and the press.
An overview of the coverage of science and technology subjects by different media is provided. To get a clear view
on the effectiveness of PSCT, insight in the reach of these media-expressions is fundamental.

The future

This exploration of indicators for PSCT provides an overview of the data available. This first assessment also shows
limited availability of many facts and figures needed for the determination of performance indicators for the area.
This research serves as a basis for further research and a monitor to be executed every (two) year.
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Welk beeld heeft de Nederlandse bevolking van wetenschap en techniek? Wat betreft wetenschap lopen associaties

van mensen sterk uiteen. Nederlanders denken bij wetenschap vooral aan onderzoek en pas daarna aan kennis.

Het onderwijsniveau van het publiek speelt een belangrijke rol bij het beeld dat bestaat over wetenschap. Op het

gebied van techniek hangt een gunstige beoordeling van een technologie nauw samen met hoeveel men erover

weet. Dit alles kwam naar voren in het NWO/SCP onderzoek uit 2000 'Het beeld van de wetenschap'. 

Meer weten 

Mensen informeren zich vooral over wetenschap uit persoonlijke motieven. Zij vinden het van belang voor hun alge-
mene ontwikkeling, of zonder meer leuk. Het gaat hen er niet zozeer om in gezelschap mee te kunnen praten, of om
de benodigde deskundigheid om de plannen van de overheid mee te kunnen beoordelen. Vrij veel Nederlanders
(ruim 40%) geven aan dat zij nooit iets over wetenschap lezen of zien. Volgens het NWO/SCP onderzoek is het echter
de vraag of dit zo zwaar moet worden opgenomen. De belangstelling voor wetenschap is namelijk minstens zo groot
als voor andere onderwerpen, zoals kunst, literatuur en sport. 

Binnen Europa scoort Nederland met 58,9% boven het gemiddelde (45,3%) wat betreft de belangstelling voor weten-
schap en techniek. Ook zijn Nederlanders in vergelijking met de rest van Europa goed geïnformeerd over wetenschap
en techniek (38,7% ten opzichte van gemiddeld 33,4%). Het aantal mensen dat aangeeft goed geïnformeerd te zijn,
is echter aan de lage kant in vergelijking met het aantal geïnteresseerden.

Figuur 2.1 - Interesse en geïnformeerdheid in wetenschap en techniek in procenten

Bron: Eurobarometer 55.2 2001

Er is dan ook duidelijk vraag naar meer communicatie over wetenschap en techniek in Nederland. 27% van de
Nederlanders wil veel meer weten over wetenschap, 24% heeft behoefte aan veel meer informatie over techniek.
Het Nederlandse publiek heeft meer behoefte aan extra informatie over wetenschap en techniek dan over andere
onderwerpen. 

Stichting Weten -13 -

2. Nederlanders en wetenschap 
WTC-veld in kaart te brengen met behulp van kengetallen. Zoals uit de titel van het stuk ook al blijkt, gaat het om
een eerste verkenning in een divers veld. Het terrein van WTC is zeer complex en bestaat uit een groot aantal partijen.
De bedoeling van dit rapport is het veld inzichtelijker te maken en door kengetallen te ontwikkelen, monitoring in de
toekomst te vergemakkelijken. Op basis van bestaande data is een nulmeting gedaan. Voorzichtigheid bij de interpretatie
van de gegevens en kengetallen is noodzakelijk. Het gebruikte bronmateriaal is divers en op punten incompleet. Het
belang van WTC voor Nederland als kennissamenleving is dermate groot dat (twee)jaarlijkse monitoring noodzakelijk
lijkt. De monitor kan in de toekomst verbeterd worden en kengetallen kunnen in een internationale context worden
geplaatst. 

Allereerst wordt in dit stuk de behoefte van het publiek aan WTC geschetst. Vervolgens komt het aanbod aan de
orde. Daarbij wordt de indeling gevolgd, die is gebruikt bij het Europese benchmarkonderzoek ‘Benchmarking the
Promotion of RTD culture and Public Understanding of Science’. De belangrijkste actoren, hun doelstellingen en activi-
teiten worden in beeld gebracht. 
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16,7% van de mensen internet als bron voor informatie over wetenschappelijke ontwikkelingen. Onder jongeren en
studenten is dit respectievelijk 29,1% en 33,1%. De mediakeuze is vanzelfsprekend ook afhankelijk van de specifieke
onderwerpen waarover mensen meer willen weten. 

Figuur 2.3 - Mediavoorkeuren met betrekking tot informatie over wetenschap in procenten

Bron: Eurobarometer 55.2 2001

Efficiënte en effectieve WTC is nodig

In Nederland bestaat een gunstig klimaat voor publiekscommunicatie over wetenschap en techniek. Er is een relatief
grote interesse en het publiek heeft behoefte aan meer informatie. Extra aandacht voor de efficiëntie en effectiviteit
van WTC is geen overbodige luxe. 

Stichting Weten -15 -

Figuur 2.2 - Behoefte aan meer informatie per onderwerp

Bron: Van den Hurk en Smink, SWOKA (2000)

Met betrekking tot wetenschappelijke informatie is het publiek vooral geïnteresseerd in de gebieden ziekte en gezond-
heid, geest en gedrag van de mens, het menselijk lichaam en de natuur. Niet bekend is over welke wetenschappelijke
en technische onderwerpen men meer wil weten. 

Wetenschappelijke kennis van Nederlanders

Wetenschap staat in Nederland hoog in aanzien. Uit 'Het beeld van de wetenschap' blijkt dat 63% van de bevolking
vindt dat wetenschap meer goed doet dan kwaad. Men heeft echter tevens oog voor de risico’s. 56% van de bevolking
is van mening dat wetenschappelijke kennis gevaarlijke gevolgen zou kunnen hebben. De daadwerkelijke weten-
schappelijke kennis van de bevolking wordt gemeten door testvragen over wetenschappelijke onderwerpen.
Nederlanders scoren binnen Europa hoog met betrekking tot kennis van en interesse in wetenschap en techniek. De
periodieke peiling Eurobarometer toont dat zowel het kennisniveau als de interesse tussen 1992 en 2000 sterk zijn
gestegen. Kennis van en interesse in wetenschap hangen nauw samen met het opleidingsniveau van de bevolking.
Uit het OESO-rapport ‘Education at a Glance’ blijkt dat 26% van de Nederlandse bevolking tussen 25-34 jaar een
opleiding in het hoger onderwijs heeft afgerond. Dit ligt onder het Europese gemiddelde van 28% en onder het
niveau van de omringende landen (behalve Duitsland). CBS/CPB-scenario’s voor de arbeidsmarkt voorspellen dat
het aandeel hoogopgeleiden in de beroepsbevolking zal blijven stijgen, maar veel minder snel dan in het verleden.
In de periode 2000-2002 stijgt het aandeel met slechts 0.2% per jaar, ten opzichte van 0,6% in de periode 1970-2000.
Het is waarschijnlijk dat de schaarste aan kenniswerkers in de toekomst zal toenemen. 

Wetenschap in de media

Televisie is het medium dat veruit de voorkeur van het publiek heeft voor informatie over wetenschappelijke ont-
wikkelingen. In vergelijking met het buitenland doet ook de geschreven pers het in Nederland goed. Kranten en
televisie worden niet alleen als de prettigste informatiebron over wetenschap ervaren. Zij worden in vergelijking
met andere bronnen, als boeken, tijdschriften en musea ook het meest frequent geraadpleegd. Voor techniek geldt
volgens het SWOKA onderzoek hetzelfde. De gebruikte media verschillen sterk per groep. Zo gebruiken jongeren en
studenten het liefst het internet om de betreffende informatie tot zich te nemen. Volgens de Eurobarometer prefereert
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Communicatie over wetenschap en techniek bereikt het publiek via een scala aan kanalen: media, bibliotheken, expo-

sities in science centra, het internet, het onderwijs, kennisinstellingen en speciale activiteiten zoals de WetenWeek en

debatten. 

Versnipperd aanbod

Stichting Weten gebruikt voor het veld een indeling in kennisaanbieders en kennisvragers. Deze worden bij elkaar
gebracht door verschillende intermediaire organisaties. 
• Kennisaanbieders zijn onder andere kennis- en onderzoeksinstellingen, het bedrijfsleven en science centra. Het

doel van deze organisaties varieert van educatie en vorming tot natuur- en cultuurbehoud. De nadruk van de instel-
lingen ligt op technische en natuurwetenschappen, maar ook levens- en gedragswetenschappen komen aan bod.
Het aantal organisaties dat zich bezighoudt met publiekscommunicatie is enorm. Het NIPO telde in 1999 ruim 1500
organisaties die zich direct of via tussenkanalen richten op het brede publiek. De aard van hun activiteiten loopt
sterk uiteen. Versnippering en ondoorzichtigheid kenmerken de markt voor WTC. 

• De media zijn de grootste intermediair tussen kennisaanbod en kennisvraag. Tevens hebben verschillende eve-
nementen (o.a. prijsuitreikingen) een intermediaire functie. Ten slotte zijn er dertien intermediaire organisaties
(bijvoorbeeld Rathenau, Axis en Stichting Weten) actief in het WTC veld, die de activiteiten van kennisaanbieders
faciliteren. 

• De kennisvraagzijde bestaat uit een breed publiek: de Nederlandse samenleving en uit specifieke groepen daarbinnen:
overheden, bedrijven en scholen.

WTC komt vaak tot stand door middel van samenwerkingsverbanden tussen kennisaanbieders, vragers en inter-
mediairs. Organisaties spelen vaak meerdere rollen in het veld. De complexiteit van de markt maakt het lastig de
financieringsstromen in het veld in kaart te brengen. Aanbieders zijn sterk afhankelijk van externe financiering. De
meeste instellingen zijn afhankelijk van subsidiëring door de overheid of door een stichting als Stichting Weten.
Ruim een kwart van de aanbieders beschikt uitsluitend over publieke middelen, de helft combineert publieke en private
gelden. Uit enigszins verouderde gegevens van het NIPO blijkt dat het merendeel van de instellingen een bescheiden
begroting tot haar beschikking heeft. 

Figuur 3.1 - Omvang begrotingen WTC instellingen in procenten

Bron: NIPO 1999 

Stichting Weten -17 -

3. Aanbieders van WTC
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De mate waarin het publiek geïnformeerd dient te zijn, is een politieke afweging. De overheid heeft een ordenende,

regisserende en faciliterende rol in WTC.

4.1 Actoren
WTC is binnen de overheid ondergebracht bij de ministeries van OCenW, EZ en LNV. De overheid probeert via ver-
schillende instellingen de Nederlandse bevolking regelmatig te betrekken bij beslissingen over wetenschappelijke
en technologische onderwerpen. Het Rathenau Instituut verkent de gevolgen van wetenschappelijke en technologische
ontwikkelingen voor de samenleving. De coördinatie van WTC is bij de Stichting Weten geplaatst, om onafhankelijkheid
en objectiviteit in de voorlichting te garanderen. Naast deze instellingen spelen overheidsinstellingen als het CBS
en het SCP een rol. Wetenschap, techniek en samenleving komen in diverse onderzoeken en statistieken van deze
instellingen aan bod. Op lager overheidsniveau spelen provincie en gemeente een rol. Zij ondersteunen diverse
regionale initiatieven. Ten slotte speelt ook de Europese Commissie indirect een rol, onder andere via algemene
onderzoeksbijdragen.

4.2 Doelstellingen
In de nota 'Boeiend, Betrouwbaar en Belangrijk' (2000) formuleren de ministeries van OCenW, EZ en LNV drie WTC
doelstellingen: 
1. Het bereik en de impact van WTC moet worden vergroot. Tot nu toe wordt slechts een beperkte groep geïnteres-

seerden, veelal hoogopgeleiden, bereikt. Belangrijk bij het bereiken van een breder publiek is het vergroten van
het bereik en de impact van publiekscommunicatie in de oude en nieuwe media. 

2. WTC gericht op jongeren moet worden geïntensiveerd, met name met betrekking tot hun keuze voor studie en
beroep. 

3. De focus, bundeling en systematiek in het versnipperde, onoverzichtelijke veld moet worden vergroot.

4.3 Activiteiten
In de BBB-nota wordt een aantal concrete maatregelen genoemd om bovenstaande doelstellingen te bereiken. Daartoe
is Stichting Weten omgevormd tot een landelijk expertisecentrum. Zij vervult een coördinerende rol tussen de ver-
schillende spelers in het veld. Naar aanleiding van de nota heeft de stichting een team van wetenschapsredacteuren
samengesteld om de media adequater te bedienen. Om jongeren beter te bereiken is een ‘adoptieplan jongeren’
geïnitieerd,  met als doel de verspreide regionale initiatieven te bundelen. Daarnaast heeft Stichting Weten een platform
opgericht met personen van kennisinstellingen, koepels, bedrijven, media en departementen, dat jaarlijks een ‘rollende
agenda’ voor de WTC opstelt. Publiekshoudingen ten aanzien van wetenschap en technologie zullen periodiek worden
gemeten. Ten slotte zal de effectiviteit van het overheidsbeleid voor WTC worden geëvalueerd.

Diverse geldstromen

Het belangrijkste kengetal om binnen het WTC-veld overheid en gelieerde instellingen te volgen heeft betrekking op de
financiële stromen. De Vereniging Science Centra pleit in een recente strategienota  om de uitgaven aan publiekscom-
municatie gelijke tred te laten houden met de R&D bestedingen. Zij ziet graag dat 3% van het R&D budget wordt besteedt
aan WTC. Hoeveel er precies aan WTC wordt besteed is niet bekend. De geldstromen in het veld zijn lastig in kaart te
brengen. Overheidsbijdragen zijn soms structureel, soms project-gebonden. Bovendien komt een deel van de geldstoom
indirect bij WTC terecht, als percentage van algemene subsidies voor R&D projecten of in de voorlichtingsbudgetten van
universiteiten. Ten slotte zijn bijdragen afkomstig van verschillende partijen. Deze zijn in te delen op drie niveaus:

Stichting Weten -19 -

4. De overheid en gelieerde instellingen
Zes velden

Om het complexe WTC-aanbod overzichtelijker te maken, wordt aangesloten bij het onderzoek 'Benchmarking the
Promotion of RTD culture and Public Understanding of Science' dat in 2002 in opdracht van de Europese Commissie
is uitgevoerd. Dit vergemakkelijkt internationale vergelijkingen van de markt in de toekomst. In het onderzoek wordt
een indeling gemaakt in zes velden. Elk veld heeft eigen doelstellingen en een eigen betekenis voor WTC. De zes velden
die achtereenvolgens zullen worden besproken zijn: 
1. Overheid: De rijksoverheid speelt een belangrijke rol als coördinator in het WTC-veld. Provincies en gemeenten

zijn op regionaal en lokaal niveau actief, onder andere bij de verstrekking van subsidies.
2. Bedrijfsleven: Met name de R&D intensieve bedrijven zijn een belangrijke leverancier van WTC.
3. Kennisinstellingen: Universiteiten, andere onderzoeksinstellingen en het HBO zijn de plekken waar wetenschap-

pelijke en technische kennis wordt gecreëerd. Publiekscommunicatie over hun activiteiten is essentieel voor het
creëren van draagvlak in de samenleving.

4. Onderwijs: Scholen zijn bij uitstek de plek waar kinderen worden geïnformeerd over wetenschap en techniek,
zowel binnen het lesprogramma, als via buitenschoolse activiteiten. 

5. Science Centra en musea: Bij deze instellingen kunnen kinderen en volwassenen op een laagdrempelige, speelse
wijze in aanraking komen met wetenschap en techniek.

6. Media: De media zijn als intermediair essentieel voor het bereiken van een breed publiek.

Tussen de verschillende velden is soms sprake van overlap. Voor elk van de beschreven velden worden de actoren,
doelstellingen en activiteiten besproken en de kengetallen die daarbij kunnen worden ingevuld.
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Fundamenteel wetenschappelijk onderzoek vindt vaak een toepassing in het bedrijfsleven. Maar bedrijven doen ook

zelf onderzoek. Research & Development (R&D) door bedrijven is een belangrijke bron van kennis voor de samenleving.

WTC door kennisintensieve bedrijven is onmisbaar in een kennissamenleving.

5.1 Actoren 

R&D Bedrijven

Philips, Shell, Unilever, Akzo-Nobel en DSM zijn de belangrijkste Nederlandse multinationals op het gebied van
R&D. Zij worden de 'Grote Vijf’ genoemd. Naast de grote vijf zijn er een aantal minder grote bedrijven die een
belangrijke rol spelen in R&D. Voorbeelden hiervan zijn ASML (chips-fabricage), KPN (informatie- en communicatie-
technologie), Pharming (biotechnologie), Solvay Duphar (farmaceutisch onderzoek) en Océ (lithografie). 

Samenwerking op het gebied van WTC

Veel bedrijven opereren binnen samenwerkingsverbanden op het gebied van WTC. Partners daarbinnen zijn de
overheid, universiteiten en het onderwijs. Ook binnen brancheorganisaties is aandacht voor publiekscommunicatie.
Een voorbeeld van een overkoepelend samenwerkingsverband is Jet-Net (www.jet-net.nl), het ‘Jongeren en
Technieknetwerk Nederland’. Jet-Net is een samenwerkingsverband van de Grote Vijf, de ministeries van OCenW en
EZ, het onderwijs en intermediairs zoals Stichting Weten, C3 en Axis. C3, het Communicatie Centrum Chemie, is
een voorbeeld van een brancheorganisatie. Het is een gezamenlijk initiatief van de Koninklijke Nederlandse
Chemische Vereniging (KNCV), de Nederlandse Vereniging voor Onderwijs in de Natuurwetenschappen (NVON) en
de Vereniging van de Nederlandse Chemische Industrie (VNCI). Axis is in 1998 opgericht, naar aanleiding van een
convenant tussen de overheid, werkgeversorganisaties, het (hoger) beroepsonderwijs en de Arbeidsvoorziening. Dit
nationale platform dient om het arbeidsaanbod in het werkveld van natuur en techniek te verhogen.

5.2 Doelstellingen 
Het bedrijfsleven richt zich met haar externe communicatie op uiteenlopende doelgroepen. Zij heeft daarbij verschil-
lende doelstellingen.

Profilering en positionering

Bedrijven communiceren onder meer over hun R&D activiteiten om zichzelf als innovatieve onderneming te profileren.
Een voorbeeld hiervan is Philips met de campagne ‘Let’s make things better’.

Public affairs

Bedrijven proberen door middel van WTC draagvlak te creëren bij de consument. Met maatschappelijk verantwoord
ondernemen proberen zij de consument via voorlichting vertrouwen te geven in het bedrijf als een verantwoorde
en milieuvriendelijke onderneming. Shell voerde bijvoorbeeld in 2002 een grote campagne op de televisie en het
internet waarin het bedrijf zich profileerde als een onderneming die zoekt naar alternatieve en milieuontlastende
brandstoffen en oproept tot een dialoog voor duurzame ontwikkeling. Het vertrouwen van de bevolking in bedrijven
als informatiebron over wetenschap is echter niet erg hoog. Minder dan veertig procent van de Nederlanders ziet
het bedrijfsleven als een betrouwbare bron over dit onderwerp.

Stichting Weten -21 -

5. Bedrijfsleven
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1. Europees niveau: Bijvoorbeeld het Europees kaderprogramma KP 6, waar 0.5% (87.5 miljoen euro) van het beschik-
bare budget van 17.5 miljard euro gebruikt wordt voor wetenschap en samenleving. 

2. Rijksniveau: In 2000 heeft de overheid voor de activiteiten van Stichting Weten 5,4 miljoen euro uitgetrokken over
een periode van vier jaar. Dit bedrag komt bovenop de 3,2 miljoen euro die de stichting jaarlijks reeds tot haar
beschikking heeft. Een ander voorbeeld is het onderzoeksproject ‘Genomics’. Binnen het totale budget van 200
miljoen euro wordt ongeveer 5% besteed aan communicatie en educatie. Verder voorziet de overheid in subsidies
aan diverse kleinere instellingen en projecten.

3. Provinciaal en gemeentelijk niveau: Bijvoorbeeld subsidies voor regionale science centra, musea en lokale projecten. 

4.4 Conclusie
De overheid speelt een belangrijke rol binnen WTC als coördinator en financier. Zowel op Europees, landelijk en
regionaal niveau wordt hieraan aandacht besteed. Het veld wordt gekenmerkt door een verscheidenheid aan initiatieven
op de verschillende niveaus en diversiteit en ondoorzichtheid in financieringsstromen.
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Figuur 5.2 - Ontwikkeling van de Nederlandse R&D naar financieringsbron, in miljarden euro’s

Bron: Ministerie van OCenW Voortgangsrapportage Wetenschapsbeleid 2002

Noot: De cijfers voor 1998 zijn afkomstig van het CBS. Vanaf 1999: schattingen van het ministerie van OCenW

Deze groei komt vooral op rekening van de middelgrote en kleinere bedrijven. De bestedingen van de Grote Vijf zijn
in de periode 1990 - 1998 nauwelijks gegroeid. Dit komt vooral door de stagnerende R&D uitgaven van Philips. De
onderstaande figuur geeft het stijgende aandeel van de middelgrote en kleine bedrijven weer. ASML en Océ zijn bij
de Grote Vijf opgeteld tot de 'Grote Zeven'.

Figuur 5.3 - Aandeel in R&D uitgaven naar bedrijfsgrootte, in procenten

Bron: CPB De Pijlers onder de Kenniseconomie 2002

Het Nederlandse bedrijfsleven financiert iets minder dan de helft van alle binnenlandse R&D. Dit is laag vergeleken
met andere Europese landen. Het bedrijfsleven gaf in 1999 ongeveer 1 % van het BBP uit aan R&D. Dat is ruim onder
het OESO gemiddelde (1,6 %) en zelfs onder het EU gemiddelde van 1,2 % (CPB 2002). De Nederlandse overheid
financiert 38 % van de R&D (NOWT 2000). Dit is hoger dan in andere Europese landen. Naast bovenstaande partijen
investeren ook buitenlandse bedrijven in Nederlandse R&D. Dit gebeurt vaak nadat zij een Nederlands bedrijf hebben
overgenomen.

Stichting Weten -23 -

Figuur 5.1 - Vertrouwen van Nederlanders in voorlichting over wetenschap door verschillende instellingen, 

in procenten (2000)

Bron: NWO/SCP 2001

Arbeidsmarktmotief

Door informatie te verstrekken over wetenschap en techniek en de rol ervan in het bedrijfsleven kan een onderneming
zich als een aantrekkelijke werkgever profileren en een loopbaan in die richting onder (jonge) mensen stimuleren.
Dit is noodzakelijk om vraag en aanbod op de arbeidsmarkt op elkaar af te stemmen. Zoals eerder werd aangegeven,
dreigt in Nederland een tekort aan kenniswerkers te ontstaan. Het aantal personen (van ondersteuning tot onderzoek)
dat werkzaam is op het gebied van R&D in Nederland (11 per duizend inwoners) ligt iets boven het Europese gemid-
delde (9.8). Nederland blijft echter achter bij ‘echte’ kenniseconomieën als Finland, waar het aandeel R&D personeel
bijna twee keer zo hoog is (19.8). Deze cijfers gelden voor 1999 en zijn afkomstig uit de ‘Third European Report on
Science & Technology Indicators’ van de Europese Commissie. 

5.3 Activiteiten

R&D 

Er bestaat een relatie tussen R&D en WTC. Hoe meer onderzoek er gedaan wordt des te meer er over ontdekkingen
en innovaties bericht kan worden. Volgens het Nederlands Observatorium van Wetenschap en Technologie (NOWT)
is het totale Nederlandse R&D budget sinds 1990 met 3,9 % per jaar gestegen. In 2002 zal het R&D budget volgens
een schatting van het ministerie van OCenW zijn opgelopen tot 8 miljard euro.
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5.4 Conclusie
WTC-initiatieven door bedrijven kennen verschillende vormen en vinden vaak plaats binnen samenwerkingsverban-
den met andere instellingen. De omvang van de uitgaven aan WTC-activiteiten door het bedrijfsleven is niet bekend.

Stichting Weten -25 -

Figuur 5.4 - Verhouding uitgaven overheid en bedrijfsleven aan R&D, in procenten van het BBP, 2002

Bron: Europees Innovatiescorebord 2002

R&D en WTC

De Grote Zeven nemen het leeuwendeel van de Nederlandse bedrijfs R&D voor hun rekening. In een kennissamenleving
is communicatie hierover onontbeerlijk. Het inzicht in de daadwerkelijke WTC-inspanningen en de bijbehorende
budgetten van deze spelers is echter beperkt. Met het stijgen van de uitgaven van de genoemde middelgrote en kleinere
bedrijven, rijst de verwachting dat zij ook meer te melden hebben over de resultaten van onderzoek. 

Het is niet altijd makkelijk om reguliere bedrijfsactiviteiten te onderscheiden van specifieke WTC-activiteiten.
Bedrijven ondernemen diverse initiatieven, waaronder publicaties, open dagen en informatie via internet. De activiteiten
die het bedrijfsleven onderneemt op het gebied van WTC kennen drie belangrijke vormen:

1. Samenwerkingsverbanden 

Zoals gezegd vindt WTC door het bedrijfsleven vooral plaats via intermediaire organisaties en samenwerkingsver-
banden. Jet-Net geeft op scholen voorlichting en lessen over techniek en wetenschap. Scholen uit de regio’s waarin
een bedrijf opereert mogen een kijkje komen nemen in de fabriek en zelf laboratoriumtests uitvoeren. De chemische
brancheorganisatie C3 heeft een aantal lespakketten ontwikkeld voor basis- en voortgezet onderwijs. Leerlingen kunnen
zo op speelse wijze kennismaken met de wereld van de chemie. Een voorbeeld is een serie lessen ‘bij de drogist’
waarbij leerlingen hun eigen shampoo en tandpasta maken. Via Axis zoeken bedrijven en instellingen samen naar
nieuwe onderwijsprogramma’s met flexibele leerroutes of met experimentele stages bij een bedrijf. 

2. Sponsoring

Het bedrijfsleven sponsort diverse WTC-initiatieven. Voorbeelden hiervan zijn de sponsoring van de ontwikkeling
van lesmateriaal en sponsoring van science centra. Uit een onderzoek van Stichting Weten blijkt dat gemiddeld 13 %
van de inkomsten van de grotere science centra binnenkomt in de vorm van sponsoring. Inzicht in de totale omvang
van sponsoring door het bedrijfsleven ontbreekt.

3. Prijzen 

Er zijn diverse prijzen voor wetenschappelijke of technische prestaties, die worden uitgereikt door bedrijven. Een
voorbeeld hiervan is de H.P. Heinekenprijs (variërend van 50 tot 150 duizend euro), die door de KNAW wordt uitgereikt
aan wetenschappers uit verschillende disciplines. Een compleet overzicht van de diverse prijzen is niet beschikbaar.
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Universiteiten en onderzoeksinstituten zijn de plekken waar het onderwerp van WTC tot stand komt: kennis.

Publiekscommunicatie door kennisinstellingen is essentieel om de relevantie van hun werk onder de aandacht te

brengen, jongeren voor werken in de wetenschap te interesseren en om het draagvlak onder de bevolking voor

wetenschap en techniek in de kennissamenleving te vergroten.

6.1 Actoren
Het veld van de kennisinstellingen (universiteiten, hogescholen, onderzoeksinstituten en hun koepels) overlapt
gedeeltelijk het overheidsveld binnen WTC. De overheid verwacht van koepelorganisaties dat zij ieder vanuit hun eigen
werkveld in het onderzoeksbestel een rol vervullen. NWO en KNAW worden geacht de onder hen vallende instituten te
ondersteunen en aan te spreken op de eigen verantwoordelijkheid bij publiekscommunicatie over hun onderzoek.
Tevens dienen zij zelf WTC-activiteiten te ondernemen en initiatieven te bundelen. Samenwerkingsplatform VSNU kan
activiteiten van de dertien universiteiten stimuleren en bundelen. Met het verkleinen van de verschillen tussen HBO en WO
wordt publiekscommunicatie ook voor HBO-instellingen steeds belangrijker. Naast initiatieven op het niveau van de
instellingen spelen individuele wetenschappers zelf een belangrijke rol in de communicatie over hun werk naar het publiek. 

6.2 Doelstellingen
Kennisinstellingen beogen diverse resultaten met betrekking tot WTC.

1. Profilering en positionering

Voor universiteiten is communicatie over de wetenschappelijke prestaties van belang om de universiteit nationaal
en internationaal te profileren. 

2. Informeren en draagvlak

Transparantie en communicatie van wetenschappelijk werk en de resultaten daarvan naar het publiek. Dit is essentieel
om de samenleving te informeren, discussie over wetenschappelijke ontwikkelingen op gang te brengen en draagvlak
te creëren onder de bevolking. 

3. Arbeidsmarkt en emancipatie

Vergroten van de aantrekkingskracht van het wetenschappelijke en technische werkveld. Daarbij zijn drie motieven
te onderscheiden:
• Afstemming van opleidingskeuzes op de arbeidsvraag van het bedrijfsleven. Mede door demografische en onder-

wijspolitieke factoren blijft de instroom in de richtingen techniek in het HBO en WO gelijk of krimpt deze zelfs,
waar de vraag op de arbeidsmarkt sterk stijgt. Zowel in het HBO als in het WO blijft de instroom in de richtingen
techniek en natuur achter bij groei van de totale instroom.

• Op peil houden van het aantal onderzoekers. Het gemiddeld aantal onderzoekers in Nederland blijft internationaal
gezien achter. Het aantal onderzoekers (bij R&D-afdelingen van bedrijven of bij universiteiten en onderzoeksin-
stellingen) per 1000 beroepsbevolking ligt volgens de laatste Science en Technology Indicators van de Europese
Commissie in Nederland rond de vijf, terwijl dit aantal in vergelijkbare landen als Duitsland en Finland varieert
van ruim zes tot tegen de tien. 

• Evenredige vertegenwoordiging van verschillende groepen in het werkveld. Het aantal vrouwelijke hoogleraren
in Nederland is nog steeds uiterst laag. Daarnaast vinden we in het hoger onderwijs beduidend minder allochtonen. 

Stichting Weten -27 -

6. Kennisinstellingen
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benodigde relevante informatie kunnen vinden. Daarnaast zijn er universiteitsgerelateerde initiatieven zoals de in de
jaren zeventig opgerichte wetenschapswinkels. Deze voorzien in onderzoeksfaciliteiten voor de lokale gemeenschap
en non-profitorganisaties. Ook zijn er nog de volksuniversiteiten die onder andere cursussen aanbieden die het
begrip van wetenschap en technologie vergroten. Bij het HBO zijn lectoren onder andere verantwoordelijk voor het
onderhouden van relaties met het bedrijfsleven. Zo dragen zij bij aan kennisverspreiding in de maatschappij.

Individuele wetenschappers

Veel wetenschappers weten de weg naar de media moeilijk te vinden. Dat is jammer aangezien het aantal publicaties door
Nederlandse wetenschappers, internationaal vergeleken, hoog is. 90% van de artikelen over wetenschap en techniek in
de Nederlandse media wordt geschreven door wetenschapsjournalisten. Uit recent onderzoek onder biologen door de
Vrije Universiteit (Willems 2003 e.a.), blijkt dat er een aantal barrières bestaat tussen wetenschappers en media. Zo
moet tweederde van de onderzoekers bij vragen van journalisten doorverwijzen naar managers en PR afdelingen.
Slechts 10% van de wetenschappers schrijft regelmatig artikelen over de eigen specialiteit voor een breder publiek. In
het Verenigd Koninkrijk is uitgebreid onderzoek verricht naar de houding ten opzichte van WTC en de deelname daaraan
van wetenschappers zelf. Weinig wetenschappers benaderen de massamedia, zij nemen liever deel aan open dagen
van instellingen. Bijna de helft van de wetenschappers in het Verenigd Koninkrijk onderneemt geen activiteiten op
het gebied van publiekscommunicatie. Voor Nederland zijn dergelijke cijfers niet bekend.

Figuur 6.2 - Deelname aan communicatie-activiteiten van wetenschappers in procenten (Verenigd Koninkrijk)

Bron: MORI 1999-2000
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De wetenschapper wordt gewaardeerd

Het beroep van wetenschapper heeft een positieve waardering onder de Nederlandse bevolking, zowel in vergelijking
met andere beroepen als internationaal. Het aanzien van een wetenschappers is in Nederland hoger dan het beroep
van rechter. Bovendien ligt de waardering voor het wetenschappelijk vak boven het Europese gemiddelde. 50% van
de Nederlanders waardeert de wetenschapper in vergelijking met andere beroepen het hoogst, ten opzichte van 44.9 %
van de Europeanen. 

Figuur 6.1 - Waardering voor de wetenschap als beroep in procenten

Bron: Eurobarometer 55.2 2001

Het achterblijven van het aantal onderzoekers heeft dan ook niet zozeer te maken met het beeld dat bestaat van
wetenschap als beroep. Volgens de arbeidsmarktmonitor academische sector 2001 noemen Nederlandse promovendi
en postdocs vooral de lage salariëring en de beperkte carrièreperspectieven als bron van ontevredenheid. 

6.3 Activiteiten 
Zoals uit het algemene overzicht van het WTC-veld blijkt, is het aantal initiatieven divers en verspreid over ver-
schillende spelers. 

Koepels 

Het NWO stimuleert actief de verspreiding en het gebruik van Nederlands onderzoek. Zij organiseert onder andere
elk jaar samen met VPRO en met een aantal dagbladen de Nationale Wetenschapsquiz Junior, gericht op leerlingen
van de basisschool tot 12 jaar. KNAW organiseert diverse evenementen als symposia, colloquia en werkbezoeken
om de wetenschappelijke cultuur en het begrip van het publiek van wetenschap te bevorderen. Tevens levert zij de
onderwerpen voor een serie van televisieprogramma’s over wetenschappelijk onderzoek. De VSNU doet zelf weinig
aan WTC. Zij houdt kengetallen bij met betrekking tot de universitaire wereld. WTC-activiteiten worden daarin niet
meegenomen.

Kennisinstellingen

Publiekscommunicatie door publieke en private onderzoeksinstellingen en universiteiten gebeurt voornamelijk via
de media en in beperkte mate door het organiseren van publieke activiteiten. Belangrijke WTC-activiteiten van alle
universiteiten zijn de Studia Generale. Verder verschillen initiatieven per instelling. Sommige universiteiten hebben een
deskundigendatabase op hun site, zodat geïnteresseerden snel de weg naar experts op bepaalde gebieden en eventueel
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7. Onderwijs

-30 - Wetenschaps- en Techniekcommunicatie in kengetallen

Het onderwijs is vaak de plek waar kinderen voor het eerst in aanraking komen met wetenschap en techniek. Structurele

aandacht voor dit onderwerp op scholen legt de basis voor de interesse van kinderen in wetenschap en techniek.

7.1 Actoren 
In het WTC-veld gaat het met name om het primaire onderwijs (PO) en het voortgezet onderwijs (VO). Daarnaast zijn
er diverse onderwijsondersteunende organisaties en samenwerkingsverbanden actief op dit gebied. Voorbeelden
hiervan zijn het in het hoofdstuk ‘bedrijfsleven’ genoemde Axis en Jet-Net. Andere organisaties zijn onder andere
Kennisnet (ICT-infrastructuur op scholen), en Colo (vereniging van kenniscentra beroepsonderwijs bedrijfsleven). 

7.2 Doelstellingen 
Doelstellingen op het gebied van WTC in het onderwijs liggen op verschillende terreinen. 

1. Culturele functie

Allereerst is het onderwijs de plaats om de culturele basis en waarden van onze samenleving over te dragen aan
jongeren. Wetenschap is een zeer belangrijk cultuurgoed in onze samenleving, een product van eeuwenlange historische
ontwikkelingen. Onderwijs in wetenschap en techniek bereikt twee dingen. In de eerste plaats krijgen jongeren de
culturele bagage en de kennis aangereikt waarop de huidige samenleving gebouwd is. In de tweede plaats kan
wetenschap culturele tweedelingen voorkomen door mensen bekend te maken met de pijlers van de westerse samen-
leving, ook al zijn zij hier niet van huis uit mee opgegroeid.

2. Educatie en prestatie

Daarnaast is WTC van belang bij het stimuleren van een carrièrekeuze onder jongeren in wetenschap en techniek.
Uit de Eurobarometer blijkt dat de dalende interesse in wetenschap en techniek onder jongeren voor een groot deel
te wijten is aan negatieve beeldvorming. Het onderwijs in wetenschapsvakken is niet aantrekkelijk genoeg, de
onderwerpen zijn te moeilijk en niet interessant voor jongeren en de salarissen in het werkveld van wetenschap en
techniek zijn volgens jongeren niet aantrekkelijk genoeg. Al met al hebben wetenschap en techniek een negatief
imago onder jongeren.

Volgens Willems missen Nederlandse wetenschappers vaak de benodigde schrijfvaardigheden en zijn zij niet
goed bekend met het mediaveld. Hoewel bijna elke universiteit cursussen in wetenschapscommunicatie aanbiedt,
en wetenschappers deze cursussen daadwerkelijk bezoeken, beschouwt men deze cursussen als marginaal in het
onderwijs aan de universiteit. Stichting Weten biedt sinds medio 2002 cursussen aan onderzoeksinstellingen en uni-
versiteiten, waarbij zij tot maximaal 50% aan de kosten bijdraagt. 

WetenWeek

Een belangrijke landelijke activiteit waar zowel universiteiten als individuele vakgroepen aan mee kunnen doen is de
jaarlijkse WetenWeek (voorheen Wetenschap en TechniekWeek), georganiseerd door Stichting Weten. Het aantal
bezoekers en deelnemende instellingen vertoont, op een paar dalen na, een sterk stijgende lijn. Sinds 1990 is het aantal
bezoekers meer dan verviervoudigd en het aantal deelnemende instellingen meer dan verdubbeld. Het aantal deel-
nemende universiteiten is echter laag, en beperkt zich vaak tot enkele vakgroepen.

Figuur 6.3 - Bezoekersaantallen (x 1000) en participanten WetenWeek

Bron: Stichting Weten

Noot: 1994 en 1996 incl. Open Dag Chemie

6.4 Conclusie
Koepelorganisaties, kennisinstellingen en individuele wetenschappers hebben een grote verantwoordelijkheid met
betrekking tot WTC. Als belangrijke bron van kennis spelen zij een essentiële rol bij de communicatie over weten-
schappelijke en technische ontwikkelingen. Koepelorganisaties hebben een actief communicatiebeleid. De initiatieven
van de kennisinstellingen lopen uiteen. Individuele wetenschappers hebben tevens een eigen verantwoordelijkheid
bij de communicatie over hun werk. Voor hen is de weg naar de media echter niet altijd makkelijk te vinden. Ook dit
veld kent een versnipperdheid aan initiatieven. Een belangrijk evenement waar inspanningen kunnen worden
gebundeld is de WetenWeek. Hier doen echter tamelijk weinig universiteiten en vakgroepen aan mee.
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Figuur 7.2 - Percentage VWO leerlingen in de profielen in procenten, 2002

Bron: Ministerie van OCenW 
Noot: Exclusief combinaties met minder dan 1,5 %

Deze tendens komt terug in de vervolgopleiding die leerlingen kiezen. Volgens Axis kozen in 2000 tweemaal zoveel
mannelijke als vrouwelijke studenten voor de sector natuur in het wetenschappelijk onderwijs (WO). In de sector
WO-techniek was dit zelfs ruim viermaal zoveel. De technische richting in het HBO ontvangt vijf maal zoveel mannelijke
als vrouwelijke studenten. Echter, sinds 1996 is de instroom van vrouwen in de technische richtingen in het HBO en
het WO met 25% gestegen. De instroom van vrouwen in de sector WO-natuur is sinds die tijd enigszins gedaald.
Zowel in het HBO als in het WO blijft de totale instroom in de richtingen techniek en natuur achter bij groei van de
totale instroom. De instroom van allochtone jongeren in het hoger onderwijs neemt langzaam toe. Of zij andere
profielen kiezen dan autochtonen in het VO en hier anders op scoren is niet bekend. 

7.3 Activiteiten

WTC geïntegreerd in het onderwijs

De onderwijsprogramma’s in het PO en VO bevatten lesmodules met aandacht voor wetenschap en techniek.
Daarnaast is de schooltelevisie een belangrijk kanaal voor WTC. Volgens Teleac/ NOT volgt 92% van de scholen in het
basisonderwijs en 50% van de scholen in het voortgezet onderwijs wekelijks een of meer SchoolTV-programma’s.
Ten slotte brengt een deel van de scholen bezoeken aan instellingen als science centra en speciale musea, waar kinderen
in aanraking komen met wetenschap en techniek. 50% van het totale bezoek door kinderen aan de science centra in
Nederland is schoolgebonden. In totaal bezoekt bijna 8% van de leerlingen een science centrum.

Buitenschoolse activiteiten

Onder deze noemer vallen de facultatieve activiteiten die niet in het gewone lespakket vallen. Eén van deze activi-
teiten is de in het hoofdstuk ‘Kennisinstellingen’ genoemde WetenWeek. Dit evenement is overigens niet uitsluitend
gericht op het onderwijs. Ook het meedoen aan de Nationale Olympiade valt onder buitenschoolse activiteiten. De

Stichting Weten -33 -

Figuur 7.1 - Redenen voor gebrek aan interesse onder jongeren voor wetenschappelijke ondwerpen in procenten (2001)

Bron: Eurobarometer 55.2 2001

Ook uit Nederlands onderzoek blijkt dat het slecht gesteld is met het imago van wetenschap en techniek onder
jongeren. De commissie Galjaard constateerde in 1999 dat de belangstelling onder jongeren voor een carrière in de
W&T gering is. Volgens de commissie Van Vucht Tijssen zijn de problemen met de instroom van jongeren vooral
te wijten aan weinig aantrekkelijke arbeidsvoorwaarden en weinig concurrerende loopbaanperspectieven (Stichting
Weten Meerjarenplan 2001-2004: 22). Het ministerie van OCenW heeft voor de periode 2001-2004 een half miljoen
euro per jaar beschikbaar gesteld aan Stichting Weten om dit aan te pakken.

3. Gelijkheid en integratie

Ten slotte probeert men door middel van WTC in het onderwijs een evenwichtiger verdeling te bereiken van jongens/
meisjes en autochtonen/allochtonen in (vervolg)opleidingen wetenschap en techniek. Deze verhoudingen zijn nog
altijd scheef. Het meest exacte profiel op het VWO is natuur en techniek. Nog geen 5% van de meisjes kiest voor dit
profiel, voor jongens is dit bijna 25 %. Op de HAVO kiezen veel minder leerlingen voor een exact profiel: tegen de 30%
(wanneer combinatieprofielen worden meegeteld), ten opzichte van bijna 50% in het VWO. Op de HAVO kiest nog
geen 2% van de meisjes voor het profiel natuur en techniek.

-32 - Wetenschaps- en Techniekcommunicatie in kengetallen

0
5

10
15

25
30

35

40

20

N
at

u
u

r 
en

Te
ch

n
ie

k

N
at

u
u

r 
en

G
ez

o
n

d
h

ei
d

E
co

n
o

m
ie

 e
n

M
aa

ts
ch

ap
p

ij

C
u

lt
u

u
r 

en
M

aa
ts

ch
ap

p
ij

N
at

u
u

r 
en

 T
ec

h
n

/
N

at
u

u
re

n
 G

ez
o

n
d

h
ei

d

E
co

n
o

m
ie

 e
n

 M
aa

ts
ch

/
C

u
lt

 e
n

 M
aa

ts
ch

Totaal Meisjes Jongens

0

10

20

30

50

60

40

N
at

u
u

rw
et

en
sc

h
ap

p
el

ijk
e 

va
kk

en
 o

p
sc

h
o

o
l z

ijn
 n

ie
t 

aa
n

tr
ek

ke
lij

k 
g

en
o

eg

W
et

en
sc

h
ap

p
el

ijk
e 

o
n

d
er

w
er

p
en

zi
jn

 t
e 

m
o

ei
lij

k

Jo
n

g
e 

m
en

se
n

 z
ijn

 n
ie

t 
zo

 g
eï

n
te

re
ss

ee
rd

o
m

 in
 d

e 
w

et
en

sc
h

ap
 t

e 
g

aa
n

 w
er

ke
n

S
al

ar
is

se
n

 e
n

 c
ar

ri
èr

ep
er

sp
ec

ti
ev

en
 z

ijn
 n

ie
t

aa
n

tr
ek

ke
lij

k 
g

en
o

eg
 in

 h
et

 w
et

en
sc

h
ap

p
el

ijk
 v

el
d

G
ee

n
 (

sp
o

n
ta

an
)

W
et

en
sc

h
ap

 h
ee

ft
 e

en
 t

e 
n

eg
at

ie
f

im
ag

o
 in

 o
n

ze
 s

am
en

le
vi

n
g

W
ee

t 
n

ie
t

A
n

d
er

en
 (

sp
o

n
ta

an
)

9349-WTN-binnenw.KENGETALLEN  05-06-2003  09:24  Pagina 32



Stichting Weten -35 -

Sinds het ontstaan van science centra in de jaren zeventig kunnen kinderen en volwassenen via de formule ‘spelend

leren door te doen’ vertrouwd raken met wetenschap en techniek. Bezoekers zien science centra als een betrouwbare

informatiebron. Ook door bezoeken aan gespecialiseerde musea komen geïnteresseerden op een laagdrempelige

wijze in aanraking met het onderwerp.

8.1 Actoren
Er wordt onderscheid gemaakt tussen grotere en kleinere science centra, ontdekplekken en clubs. Science centra
hebben over het algemeen een eigen gebouw, terwijl ontdekplekken en clubs zijn gehuisvest bij andere organisaties.
Hieronder staan de belangrijke centra in Nederland en in het buitenland weergegeven met de bezoekerscapaciteiten.
Technika 10 is een organisatie die technische cursussen organiseert voor meisjes tussen de 8 en 15 jaar. De cursussen
worden gehouden in buurtcentra en scholen. 

Tabel 1 - Omzet science centra per jaar (in duizenden euro’s)

* Betrokken in onderstaande vergelijking van bereikcijfers, niet in exploitatievergelijkingen
Bron: Stichting Weten/Impact

8. Science centra en musea
nationale Olympiade is een wedstrijd tussen scholen in de exacte vakken biologie, wiskunde, natuurkunde, scheikunde
en informatica. 

ICT in het onderwijs

Het gebruik van ICT in het onderwijs is een manier om de kennis en belangstelling voor technologie onder de jeugd
te vergroten. De plaats van ICT in het onderwijs wordt steeds belangrijker. Tussen 1998 en 2000 is het aantal computers
in het onderwijs verdubbeld (ministerie van OCenW 2002). In de eerste plaats is er Kennisnet, de organisatie die het
ICT gebruik in het onderwijs stimuleert en ondersteunt. Onderwijsvertegenwoordigers en werkgeversorganisaties
hebben de Stichting ICT op School opgericht. Deze stichting heeft eveneens tot doel om het ICT gebruik in PO en
VO te bevorderen. Een ander initiatief is de jaarlijkse wedstrijd van ThinkQuest waarbij leerlingen zelf een educatieve
website bouwen. Daarnaast is er de website Kennislink, die wetenschappelijke informatie toegankelijk maakt voor
middelbare scholieren. De genoemde initiatieven zijn slechts een greep uit het totaal van activiteiten dat op dit terrein
wordt ontplooid.

Training van docenten

Een bijkomstigheid van WTC in het onderwijs is de training van docenten. Leraren die de mogelijkheid hebben om
bij te leren en zichzelf te blijven ontwikkelen vinden hun werkomgeving leuker en geven geïnspireerder onderwijs.
Een enthousiaste leraar/lerares voor de klas zorgt ervoor dat jongeren zich aangetrokken voelen tot een bepaald vak.
Ook de vooropleiding van leraren, en de aandacht daarbinnen voor wetenschap en techniek didactiek speelt in dit
kader een belangrijke rol.

7.4 Conclusie
Het onderwijs is de basis waar kinderen bekend gemaakt worden met wetenschap en techniek. Zowel binnen als buiten
de lesprogramma’s komen kinderen in aanraking met WTC. Veel activiteiten komen tot stand binnen samenwerkings-
verbanden met onder meer bedrijven en kennisinstellingen. Het is niet duidelijk hoeveel scholen daadwerkelijk
gerichte WTC-initiatieven onderneemt.
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Naam (land/vestigingsplaats)

Exploratorium (USA)
The Universeum (SE)
Technopolis (BE)
Cité de l’espace (FR)
Experimentarium (DK)
Montreal Science Centre (CA)
Questacon (AU)
Universum (DL)

NEMO, Amsterdam
Naturalis, Leiden*
Ecodrome, Zwolle
Museon, Den Haag
Industrion, Kerkrade
Space Expo, Noordwijk

Universiteitsmuseum, Utrecht*
Explorion, Heerlen
Cosmos, Lattrop

Ontdekhoeken, Zwolle, Den Bosch, R’dam
Ontdekplek, Haarlem
Technika 10 clubs, 300 locaties*

Capaciteit Bezoekers

4300
3000
1800
1700
1500
1500
1000
950

3250
2500
1750
1500
1350
750

200
100
80

3 x 50
80

300 x 30

Science centra

Buitenlandse

Science centra

Grotere Science

Centra NL

Kleinere Science

Centra NL

Ontdeklokalen en

techniekclubs
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Figuur 8.2 - Gemiddeld aantal bezoekers per jaar (x 1000) 

Bron: Van Gool et. al 2003

Uitgaven en inkomsten variëren

Stichting Weten heeft onlangs onderzoek laten doen naar feiten en cijfers over de Nederlandse science centra in ver-
gelijking met het buitenland. Daaruit bleek dat de werkbudgetten van Nederlandse science centra tussen die van
Europese en Amerikaanse collega’s in liggen. Subsidiebijdragen zijn, naast inkomsten uit exploitatie en sponsoring,
de belangrijkste inkomstenbron voor Nederlandse science centra. 50% van de grotere science centra in Nederland
is afhankelijk van subsidies, ten opzichte van 29% van de centra in het buitenland. Echter, Nederlandse science centra
ontvangen aanzienlijk minder subsidie dan centra in het buitenland. De centra kennen een gebrek aan structurele
financiering. Subsidies zijn meestal projectgebonden.

Sinds enkele jaren hebben de Nederlandse science centra zich verenigd in de Vereniging Science Centra (VSC). VSC
is geaccrediteerd bij de Europese koepelorganisatie: ECSITE. ECSITE heeft 300 leden uit 25 verschillende landen die
tezamen ongeveer 300 miljoen bezoekers ontvangen. 

In vergelijking met het buitenland heeft Nederland weinig centra in verhouding tot het aantal inwoners. 

Figuur 8.1 - Aantal science centra per miljoen inwoners 

Bron: Van Gool et. al 2003

Musea e.a.

Onder het kopje ‘musea’ scharen we niet alleen de Nederlandse musea maar ook de dierentuinen, horti, arboreta
en herbaria, de meteorologische instituten en sterrewachten en de informatie- en educatiecentra natuur en milieu.
Dit zijn er in Nederland in totaal 671(NIPO 1999: 8). Uiteraard zijn sommige musea relevanter voor WTC dan andere. 
Er bestaat geen overzicht van de relevante museale instellingen die zich bezighouden met WTC.  

8.2 Doelstellingen 
In Nederland bestaat, in tegenstelling tot veel andere landen, geen centrale beleidsopvatting over WTC door science
centra. Het aanbod van science centra in Nederland is mede daardoor versnipperd. Het veld is decentraal georganiseerd,
opereert veelal autonoom,  en er bestaat geen gemeenschappelijk kwaliteitssysteem. Missie, doelstellingen en strategie
van de diverse centra lopen sterk uiteen. Belangrijke doelstellingen zijn:
1. Informatie en educatie. 
2. Het bieden van onderwijsfaciliteiten aan scholen. De leermethoden die centra bieden sluiten goed aan bij de

belevingswereld van kinderen/ jongeren, en de manier waarop zij willen leren. Centra bieden speciale communicatie-
methoden en de mogelijkheid tot experimenteren.

3. Informatiebron op lokaal niveau. Science centra geven WTC een duidelijke regionale/ lokale inbedding. 
Een voorzichtige vergelijking kan inzicht bieden in de prestaties van de Nederlandse centra. Het aantal bezoekers
van Nederlandse science centra ligt ver beneden dat van buitenlandse centra. Dit hangt gedeeltelijk samen met de
lagere capaciteit van de Nederlandse centra, maar ook bij gelijke capaciteit trekken buitenlandse centra meer publiek.
Alleen de meest bezochte Nederlandse centra (NEMO en Naturalis) kunnen zich meten met de onderzochte, toon-
aangevende buitenlandse centra. 
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8.3 Activiteiten
Thema’s, onderwerpkeuze, product, marktbenadering en strategie lopen sterk uiteen in het versnipperde veld van
science centra. Deze diversiteit komt over het algemeen de kwaliteit en professionaliteit van het gebodene niet ten
goede. De activiteiten die Nederlandse science centra bieden zijn dikwijls aanbodgestuurd. In toenemende mate
wordt echter de kunst afgekeken van de Amerikanen die de bezoeker centraal stellen. De grote buitenlandse centra
leveren, met hun grotere budgetten kwalitatief betere producten. 

Ondersteuning van het onderwijs door science centra blijft internationaal gezien ver achter. Buitenlandse science
centra voorzien in grootschalige dienstverlening aan het reguliere onderwijs. Vanuit enkele science centra in
Nederland zijn er ondertussen voorzichtige initiatieven voor een aanvullend onderwijsaanbod.

Musea e.a.

De activiteiten die musea en andere WTC instellingen ondernemen om wetenschap en techniek meer onder de aandacht
te brengen van het publiek lopen uiteen. Er zijn musea die een speciaal aanbod hebben voor bezoekende scholen.
Sommige musea bieden bezoekers de mogelijkheid om zelf experimenten uit te voeren met oude apparaten. Er zijn
musea die meedoen met de jaarlijkse museumnacht om zo ander publiek binnen te krijgen. Veel dierentuinen en horti
hebben speciale rondleidingen. Volledige informatie over de verschillende activiteiten van de museale instellingen
is niet bekend. 

8.4 Conclusie
Een bezoek aan een science centrum kan kinderen bewegen tot een carrière in wetenschap of techniek. Zij maken
daar op speelse wijze kennis met deze onderwerpen. In vergelijking met de andere beschreven velden, zijn over
science centra veel gegevens beschikbaar. Er bestaan grote verschillen tussen Nederlandse en buitenlandse science
centra. Zij zijn echter ook niet altijd direct met elkaar te vergelijken. Gespecialiseerde musea vervullen een verge-
lijkbare rol als science centra met betrekking tot WTC. Er bestaat echter geen overzicht van de WTC-activiteiten van
musea in Nederland. 

Figuur 8.3 - Gemiddelde subsidie-inkomsten science centra in NL en buitenland in miljoenen euro

Bron: Van Gool et. al 2003

Hoewel Nederlandse centra aanzienlijk minder subsidie ontvangen dan buitenlandse collega’s, is de subsidie per
bezoeker in Nederland veel hoger dan die in het buitenland. Bij de Nederlandse centra is de subsidie per bezoeker zelfs
meer dan de prijs van het toegangskaartje (gemiddeld ongeveer 7 euro). In het buitenland, waar de toegangsprijzen
gemiddeld een kwart hoger liggen, is dit andersom. Het overige inkomen per bezoeker is in Nederland lager dan in het
buitenland. Zowel in Nederland als in het buitenland liggen de kosten per bezoeker iets boven de opbrengsten. 

Figuur 8.4 - Inkomsten per bezoeker in euro

Bron: Van Gool et. al 2003

Musea e.a.

De primaire doelstelling van de meeste musea wijken af van die van de science centra. Niet erg relevant voor WTC
is de functie van het museum als podium voor kunstvormen. Vaak echter hebben musea ook een educatieve functie,
zeker de meer natuur- en techniekgerichte musea. Er is echter geen totaaloverzicht van de Nederlandse musea en
andere instellingen die actief zijn op het gebied van WTC. Een inventarisatie lijkt gewenst, waarbij op basis van
zelfverklaarde doelstellingen nader bepaald kan worden of een instelling een bijdrage levert aan WTC.
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De media zijn essentieel om het brede publiek te informeren over wetenschap en techniek. Hun bereik is groter dan dat

van de andere velden.

9.1 Actoren

Kranten, tijdschriften en boeken

WTC vindt in speciale katernen, en in de algemene pagina’s van kranten een plaats. Daarnaast wordt een reeks populair
wetenschappelijke tijdschriften aangeboden. Andere actoren zijn uitgevers van populair wetenschappelijke boeken
en bibliotheken. 

Radio en televisie

Op de televisie zijn wetenschapsprogramma’s (met uitzondering van TELEAC/NOT) voornamelijk te vinden op
Nederland 3. De Nederlandse Programmastichting (NPS) heeft als enige publieke omroep een wettelijke verplichting
wetenschapstelevisie te maken. Commerciële zenders van Holland Media Groep en SBS tonen eveneens programma’s
waar geregeld onderwerpen uit de wereld van wetenschap en techniek aan bod komen. Ten slotte is er het aanbod
van gespecialiseerde televisiezenders als National Geographic Channel en Discovery Channel. Op de radio zijn
onderwerpen over wetenschap en techniek vooral geconcentreerd op de actualiteiten- en nieuwszenders van Radio
1 en 5. Ook regionale omroepen kennen rubrieken waar deze onderwerpen ter sprake komen. 

Internet

Naast de traditionele media, wordt internet steeds belangrijker voor WTC. Inmiddels heeft ruim 60% van de Nederlandse
bevolking een internetaansluiting. Uit ‘Het beeld van de wetenschap’ in 2000 bleek dat 20% van de mensen met toegang
tot internet, het web gebruikt om informatie over wetenschap te vinden. Het WTC-aanbod op internet is versnipperd.
Zowel op nationaal als internationaal niveau wordt een scala aan websites en e-mailservices aangeboden door
diverse partijen (overheden, kennisinstellingen, bedrijven etc.).

Nieuwsdiensten

Een belangrijke rol op de achtergrond spelen nieuwsdiensten, als het ANP. 

9.2 Doelstellingen
In de nota ‘Boeiend, Betrouwbaar en Belangrijk’ wordt het belang van de media voor het bereiken van het brede
publiek benadrukt. WTC vindt nog veel plaats in aparte wetenschapstelevisie en aparte katernen. Daarmee wordt
een beperkte groep, veelal hoogopgeleide geïnteresseerden bereikt, terwijl aan lager opgeleide groepen voorbij wordt
gegaan. Ook allochtonen en ouderen, waarvoor een informatieachterstand op dit gebied dreigt, zijn groepen waarvoor
gerichte aandacht nodig is bij WTC in de media. Hetzelfde geldt voor vrouwen en meisjes. De nota streeft naar een
publieksbereik over de volle breedte van de samenleving. 

Problemen bij het behalen van de doelstelling

Uit SCP/NWO onderzoek blijkt dat wetenschapsjournalisten voornamelijk artikelen schrijven naar eigen belangstelling,
specialisme en naar de actualiteit. Hun belangstelling is uitermate exact georiënteerd. Zij laten zich nauwelijks beïn-
vloeden door toezendingen van wetenschappers. Daarnaast is het voor wetenschapsjournalisten steeds lastiger hun
werk goed te doen, door verschillende oorzaken:

9. Media
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Figuur 9.2 - Plaatsing van artikelen in de krant in procenten

Bron: Katholieke Universiteit Nijmegen 2000

Gegevens over de ontwikkeling van deze aantallen zijn niet beschikbaar. Met inzicht in de aanbodkant is echter nog
niet duidelijk of het publiek de artikelen daadwerkelijk leest. Daarvoor is uitgebreider lezersonderzoek nodig. 

Tijdschriften

De oplage van de belangrijkste populair wetenschappelijke tijdschriften is de afgelopen jaren min of meer constant
gebleven. Alleen het blad Psychologie Magazine vertoont een duidelijk stijgende lijn. Het daadwerkelijke bereik is
niet voor alle tijdschriften bekend. 

Figuur 9.3 - Oplagen populair wetenschappelijke tijdschriften (x1000)

Bron: Het  Oplage Instituut
Noot: 1998 is oplage vierde kwartaal, overige jaren gemiddelden over het hele jaar

Boeken en bibliotheken 

Oplagecijfers van populair wetenschappelijke boeken en uitleengegevens van de W&T afdelingen van bibliotheken
geven een indicatie van het aanbod en van de belangstelling van het publiek.

1. Toenemende complexiteit van het veld
2. Informatietekort: 45% van de journalisten geven aan (zeer) veel behoefte te hebben aan meer informatie.
3. Grote hoeveelheid artikelen per journalist. Het aantal wetenschapsjournalisten op de redactie van een krant is, bij-

voorbeeld in vergelijking met sport, zeer laag ten opzichte van het aantal geleverde artikelen. Bovendien blijkt uit
internationale onderzoeken dat het aantal wetenschapsjournalisten ongeveer gelijk is gebleven, terwijl het aantal
artikelen over wetenschap en techniek (bijvoorbeeld medisch en gezondheidsnieuws) in de pers de afgelopen
jaren sterk is gestegen. 

9.3 Activiteiten

Kranten

Zoals aangegeven is de krant voor Nederlanders een favoriete bron voor informatie over wetenschap en techniek.
Kranten bieden dagelijks WTC. De Katholieke Universteit Nijmegen geeft in het rapport ‘Te slim of juist te dom voor
seks’ uit 2000, in opdracht van Stichting Weten, een analyse van de berichtgeving in kranten over wetenschappelijk
onderzoek. Gemiddeld verschijnen er in een krant per dag 6.5 berichten waarin onderzoeksbevindingen ter sprake
komen. In het NRC Handelsblad zijn dit zelfs 8.8 berichten. 

Figuur 9.1 - Gemiddeld aantal berichten over onderzoeksbevindingen per dag 

Bron: Katholieke Universiteit Nijmegen 2000

31% van de berichten is korter dan drie alinea’s, terwijl 15% groter is dan een kwart krantenpagina. De rest zit er tussenin.
De kans dat de boodschap het publiek daadwerkelijk bereikt, is groter naarmate de artikelen meer in het centrum
van het nieuws staan. Het merendeel van bovenstaande berichten (46%) bevindt zich in de binnenpagina, 6% bereikt
de voorpagina, terwijl bijna een derde in bijlagen wordt geplaatst. 
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Figuur 9.4 - Door Stichting Weten bijgedragen aan TV-programma’s in euro per 1000 kijkuren

Bron: Stichting Weten 2003

Daarnaast heeft Stichting Weten zitting in de Programmaraad van de NPS. Verder is het de bedoeling van Stichting
Weten om de bestaande banden met de omroepen te intensiveren en in dat verband mogelijkheden te verkennen
voor vernieuwende WTC-programma’s voor jongeren. De KNAW ondersteunt het televisieprogramma Jota dat
Nederlandse wetenschappers in beeld brengt en de NWO en Stichting Weten leveren een belangrijke bijdrage aan
de Nationale Wetenschapsquiz.

Toonaangevende internationale persagentschappen op het gebied van WTC zijn EurekaAlert en Alpha-Galileo.
Stichting Weten is in 2000 overleg gestart ten behoeve van de stroomlijning van de contacten tussen deze organisaties
en de Nederlandse media. De mogelijkheid voor het transponeren van buitenlandse programma’s naar de Nederlandse
situatie wordt permanent in de gaten gehouden.

Ook streeft men naar een betere ontsluiting van de informatie op het internet. Gezien de versnipperheid van het aan-
bod op het gebied van wetenschap en techniek wordt gestreefd naar bundeling. Stichting Weten onderzoekt de
mogelijkheden voor een website als wetenschap.nl, waar informatie over allerlei aspecten van wetenschap in
Nederland bij elkaar wordt gebracht. 

9.4 Conclusie
WTC komt via uiteenlopende kanalen en op verschillende manieren bij de mensen thuis. De media vormen het
belangrijkste kanaal voor het bereiken van een breed publiek. Er is veel onderzoek gedaan naar het aanbod van
diverse media. Om een goed beeld te krijgen van de effectiviteit van WTC is inzicht in het bereik van deze media-
uitingen essentieel.

Radio en televisie

Informatie over wetenschap en techniek komt op radio en televisie op twee manieren aan bod:
1. Specialistische wetenschap en/ of techniek programma’s;
2. Als item in een algemeen programma. 
Een belangrijk specialistisch televisieprogramma bij de publieke omroep is Noorderlicht, op de radio is er de weten-
schapsrubriek. Meer algemene programma’s, waar regelmatig onderwerpen op het gebied van wetenschap en techniek
worden behandeld zijn het televisieprogramma Het Klokhuis, gericht op kinderen en bijvoorbeeld actualiteiten-
programma’s. Een overzicht van wetenschaps- en techniekprogramma’s van de publieke en commerciële omroepen
is beschikbaar via het Wetenzap gedeelte op de website van de VPRO. Er is geen overzicht beschikbaar van het aandeel
wetenschap en techniek onderwerpen binnen de belangrijke actualiteiten programma’s. 

Naast de publieke en commerciële omroepen in Nederland, zijn er de specialistische internationale zenders Discovery
Channel en National Geographic. Deze zenders vertonen regelmatig programma’s waar wetenschappelijke of tech-
nische onderwerpen aan bod komen. Het bereik van deze zenders is echter beperkt.

Internet

Het aanbod van informatie over wetenschap en techniek op internet is gevarieerd. Een belangrijke website op het
gebied van WTC is Kennislink, opgezet door Stichting Weten. Deze site biedt middelbare scholieren toegang tot
wetenschappelijke informatie voor bijvoorbeeld werkstukken. 

Activiteiten van WTC instellingen om de media in te schakelen

De overheid ambieert een grotere plaats voor wetenschaps- en techniekcommunicatie in prime-time programma’s van
algemene aard, in infotainmentprogramma’s en in de algemene pagina’s van dagbladen. Met name Stichting Weten
onderneemt activiteiten om de media actiever te benaderen. In 2001 is Stichting Weten een pilot gestart voor een fonds
voor wetenschapsredacteuren. Omroepen kunnen een beroep doen op dit fonds voor de (co-)financiering van werk-
zaamheden van wetenschapsredacteuren en de ontwikkeling of versterking van WTC-elementen binnen programma’s.

Voor onderstaande programma’s heeft Stichting Weten financiële bijdragen geleverd. Bijdragen per kijkuur lopen
sterk uiteen. De totale budgetten van de programma’s en de totale uitgaven per kijkuur zijn niet bekend.
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